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 مقدمه:

این کتابچه شامل گزیده ای از لیغات آگرین می باشد. حاضر حاصل تلاش اعضای تیم طراحی و تبکتابچه 

ی می باشد در وب سایت رسمی تیم آگرین منتشر شده است. هدف از این کتاب کمک به کسب و کارها مقالات

ا لکامبه صورت کار نوپا را دارند. در همین راستا این مجموعه  د راه اندازی یک کسب وه قصست کو افرادی ا

هم می توانید با بازنشر این کتاب به ما کمک کنید. امیدواریم مخاطبین قرار گرفته است. شما  رایگان در اختیار

 شاپیش از ایراداتی که ممکنگوی برخی از نیاز های کاربران فارسی زبان باشد. پیاین مجموعه بتواند پاسخ

 است در زمان نگارش رخ داده شده باشد از شما پوزش می طلبیم.

 احترامبا 

 طراحی و تبلیغات آگرینتیم 

 6931زمستان 
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 یاجتماع یدر عصر رسانه ها یبرندساز

گذشته  یدهه  کیشود. در  یو مهم محسوب م دهیچیپ یچالش یمجاز یایبرند در دن کیامروزه ساخت 

برند. آنها شروع به استخدام  یبه سر م یدرخشان از برند ساز یاغلب کسب و کارها، اعلام کردند که در دوره ا

 یانموده تا برند ه یو کاربرد دیجد یها یو افراد آشنا به تکنولوژ یو برندساز غاتیتبل نهیافراد خلاق در زم

 تالیجید یمهم در استراتژ اریاز موارد بس یکیکنند.  تالیجید یایشکل ممکن وارد دن نیخود را به بهتر

 ید مبرن کیمحتوا مخصوص به  دیشود تول یبه آن پرداخته م یاز کسب و کارها که در امر برندساز یاریبس

 باشد. 

 ریاما تاث یخود هر چند به طور مجاز نیدهد تا با مخاطب یبه کسب و کار شما اجازه م یاجتماع یها شبکه

و  دیمناسب به آنها بپرداز یاست تا به شرح موضوعات مهم در زمان ها ی. تنها کافدیگذار ارتباط برقرار کن

کنند  یکه برند شما را دنبال م یافراد ادبر تعد یو حت دییارتباط خود را با دنبال کنندگان برند خود حفظ نما

 .دییفزایب

توجه  دینداشته باشد با یمخرب جهیبرند شما رو موفق سازد و نت یاجتماع یاستفاده از شبکه ها نکهیا یبرا

 ازیمناسب با مخاطبان خود ن یارتباط فرهنگ جادیجهت ا یا ژهیو یها کیبه تکن یکه برندساز دیداشته باش

کنند که قادر باشند در فرهنگ مردم خود رخنه کرده باشند.  یم دایدست پ تیبه موفق یدارد و برند ها زمان

را به وجود آورند، سبب  یو قدرتمند دیجد یاجتماع ینه تنها توانسته اند تا شبکه ها تالیجید یها یفناور

به  یاجتماع یکنند. هم اکنون شبکه ها جادیا رییتغ زیکارکرد فرهنگ زمان خود ن یشده اند تا بر چگونگ

توان  یکه م یا دهی. پددیآ یبدعت گذاران فرهنگ به شمار م نیتر رتمندو قد نیتر رگذاریاز تاث یکیعنوان 

 یدهد. اگر ما از فرهنگ جمع رییرا تغ یبرندساز نیاز قوان یاریرا بر آن نهاد قادر است تا بس ینام فرهنگ جمع

 شد.  میرو به رو خواه یبرند خود با مشکل اساس جیگمان در ترو یب میباشرا نداشته  یکاف یآگاه

زد برند ن کی تیموفق یمحتوا برا دیگذار در امر تول ریمهم و تاث فیمقاله کوشش شده تا به تعار نیا در

 .میمخاطبان بپرداز
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 یمحتوا در برندساز دیتول خچهیبا تار ییآشنا

 یبه شمار م یدیموضوع جد یمحتوا در برندساز دیدارند که مساله تول دهیاز افراد عق یلیخ نکهیبا وجود ا 

وا گردد و تنها به شکل محت یرسانه بازم خیمحتوا به تار دیتول ی نهیشیتوان گفت که در واقع پ یاما م د،یآ

 یرمکردند تا از سرگ یم یو کار ها سع سباز ک یاریبس میقد یاست .  در زمان ها افتهی رییتغ تالیجید یساز

تان هدف از داس نیتحقق ا یبرسانند. برا یشتریمورد علاقه مردم استفاده کرده تا برند خود را به شهرت ب یها

و  کردند یبا نفوذ استفاده م یها تیآهنگ ها و بهره جستن از شخص ،یینمایس یکوتاه، حقه ها یها ییسرا

 دیتول ی وهیش ونیزیتلو غاتیو تبل ونیزیبعد تلو یکردند. کم یم یمحتو دیتول دبرند خو یبرا وهیش نیبه ا

 یاها و شبکه ه تیصاحبان برند با بهره بردن از وب سا نترنت،یا شیدایبا پ تیداد و در نها رییمحتوا را تغ

 محتوا پرداختند. دیبه تول دیجد یا وهیبه ش یاجتماع

 یبا فرهنگ جمع ییآشنا

که  یمحافل هنر ،یاجتماع یجامعه، جنبش ها یا هیحاش یاز گروه ها یفرهنگ ینوآور یخیلحاظ تار از

. کسب و کار ها و ردیگ یکشانند و انجمن ها نشات م یموجود در جامعه را به چالش م یاصل یهنجار ها

کنند. اما شبکه  یبازار م درا وار دیجد یها دهیکنند و ا یمربوط به آنها به عنوان واسطه ها عمل م یرسانه ها

 از لحاظ دیکه شا یقادر است تا جوامع مختلف یاجتماع یداده است. شبکه ها رییرا تغ زیهمه چ یاجتماع یها

شبکه  نیها سرعت و تنوع بخشند. بنابرا یدهد و به همکار وندیجدا افتاده اند را به هم پ گریکدیاز  ییایجغراف

شامل دو بخش  دیجد یفرهنگ جمع نیشود. ا یم گریکدیها از  نگگرفتن فره ریسبب تاث یاجتماع یها

ا و ه یدئولوژیا یرایکه پذ یشود، گروه یجامعه مربوط م تیگروه اقل یبه ارزش ها شتریخرده فرهنگ که ب

 آورد. یم دیپد یدر سرگرم یدیکه ساختار جد یباشند و  جهان هنر یم دیجد یعادت ها

 برند کی یمحتوا برا دیتول یسو آن

برند گذاشته بودند، ظهور شبکه  یمحتوا  یدهه گذشته تمرکزشان را رو کیبرند ها در  شتریکه ب یحال در

رده از خ اریکه بس یاجتماع یکرده است. شبکه ها رییداد و آنها را وادار به تغ رییرا تغ تیوضع یاجتماع یها
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قادر به  که ییشده است. برند ها تمندقدر یروین هیگذاشت، اکنون  دانیپا به م یوتریکامپ یها یفرهنگ باز

 خود را به شدت از دست خواهند داد. نیمخاطب ستندین یاجتماع یشبکه ها یمحتوا و کار بر رو دیتول

 یکندیو مترجم: پگاه تا سندهینو
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 قدرتمند یبرندساز یبرا دیجد یاستفاده از رسانه ها یراه ها

ر هر د نترنت،ینداشته است. به لطف ا تیبه اندازه امروزه اهم یزمان چیمهم بوده است، اما ه شهیهم نگیبرند

 ترنتنیرا دارند، در ا دیکن یکه شما ارئه م یمحصول دیخر لیکه پتانس یصدها مشتر دیساعت ده ها و با شا

 ینقش خودشان را باز ید مشتریدر خر یهمگ یو دسترس تیفیک مت،یکه ق یبه جستجو مشغولند. در حال

آن  لهیبه وس دیتوان یاست که م ییاز راه ها یکی نگیدر فروش است. برند یروزیپ دیاما اعتماد کل کنند، یم

رسانه  هلیکه به وس وهیمقاله پنج ش نی. در ادیکن یدارد که چگونه برندساز تیپس اهم د،یکن یاعتماد ساز

 خواهم کرد. یبه شما معرف دیرا انجام ده ودخ نگیفروش و برند دیتوان یم دیجد یها

 دیو چند روز اجرا کن د،یو آماده شو دیو کن یزیماه ها برنامه ر -0

رنگ  . لوگو، نقاط مهم، تن پالتدیدار ازینام ن کیاز تنها  شیبرند بشود ب کیشرکت شما بدل به  نکهیا یبرا

 مهم هستند. اریهم بس رهیو غ

 یاز عناصر برند ممکن است تلاش ها یکیدر  رییدارد. تغ تیانتخاب ها به اندازه خود انتخاب ها اهم نیا ثبات

 .دیکن یبرند ساز دیخواه یکه چگونه م دیاست ماه ها فکر کن ازیاگر ن یشما را بر باد بدهد، پس حت

. دیعناصر برند استفاده کن یاستاندارد ساز یجامع برا یکسانی یاز راهنما برا دیتوان ی: میعمل شنهادیپ

Trapeze دیکن دایراهنما را در آن پ نیا دیتوان یاست که م ییتهایاز سا یکی. 

 دیکن یشوند را بررس یکه به برند شما مربوط م ییجستجوها -7

 یدهد که آنها چه فکر یکنند به شما نشان م یکه کاربران در گوگل درباره برند شما جستجو م یزیچ هر

در  گوگل کیاتومات شنهادیموارد را در بخش پ نیاز ا یاری. بسستیکنند و مهمتر از آن مشکلاتشان چ یم

 .دیکن دایپ دیتوان ی( مSERPجستجو ) جیصفحات نتا

جو جست نیشما در هر کدام از ا تیکنند و رتبه سا یرا جستجو م ییزهایشما چه چ نیمخاطب نکهیا یبررس

 .دیاستفاده کن نیآنلا یاز ابزارها دیتوان یکار م نیا ی. برادیها به چه صورت است را حتما انجام ده
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3- KISS !هنوز هم صادق است 

درس فقط در  نیمورد استفاده است. ا اریفروشندگان بس نیب "Keep it simple stupid"معروف  شعار

اخت س یاستفاده کرد و برند یتوان از آن در برندساز یم یرسد. بلکه به سادگ ینم انیفروش شروع و به پا

 بماند. یباق یکه در خاطر افراد به خوب

 دیاوریب یتعامل یو محتوا یاجتماع یبه استفاده از شبکه ها یرو -4

 یاجتماع یتوان ساعت ها از انها نام برد. شبکه ها یو ... م نترست،یپ ن،ینکدایل نستاگرام،یا تر،ییتو سبوک،یف

وقت خود را در  نند،یبب ونیاز آنکه تلوز شیساله ب 93 یال 61جوانان  دیوجود دارند. جالب است بدان یادیز

 گذرانند.  یم یاجتماع یشبکه ها

 یاجتماع یها شبکه

 به دیاما کار شما همانجا تمام نخواهد شد. با د،یشو یاجتماع یوارد شبکه ها دیصورت مشخص شما هم با به

 د،یه انتشار بگذارب یتعامل یلهایفا د،یبساز دئویو د،یکن دیتول تیفیبا ک یمحتوا د،یصورت متناوب پست بگذار

است  ییروند ها نیاز محبوبتر یکیواکنش گرا  یسال است که طراح نیو ... . چند دیکن دیتول کینفوگرافیا

 .دیجذب مخاطب استفاده کن یاز فرم ها و سوالات برا دیتوانیم یفعال است. حت یکه در طراح

 یراحت تواند به یساده بنر شما م شنیمیان کی یگران باشد. حت ایو  دهیچیپ دیبودن لزوما نبا یتعامل نیا

 شما را بهبود ببخشد. یبرند ساز نیکمپ تیفیک

 دیباش داریپا یدر برند ساز -5

به انها  زیو برندتان را ن دیباش بندیبه آنها پا شهیتا هم دیخودتان باگو کن یمهم و خطوط برندتان را برا نقاط

فهمد  یبرندتان را نشان ندهند، مخاطب نم یوستیو پ یداریپا کیشما  یها تی. اگر مثلا سادیکن بندیپا

 خواهد ماند. جهینت یبشما  یباشند، و تلاش ها یمطلع به برند شما م تهایسا نیا یتمام
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 حساس است. اکثر اریدر برند بس یداریشما، موضوع پا تیبخش وب سا یبرا دیدر ذهن داشته باش نیهمچن

تند. اما در عقب هس اریبس یباز نیندارند از ا یویسپانسیر تیکه سا یینهادارند، و آ ویسپانسیر یطراح تهایسا

)اگر  دیآورده ا یرو AMPدارند و مهمتر از آن به  ویسپانسیر یکه طراح دیدار ییتهایشما سا میریگ ینظر م

(. در دیرا به موقع شناخته ا دیمف یتکنولوژ نیوجود دارد که ا کیتبر یجا اریبس د،یکن یاستفاده م AMPاز 

 یراافراد از موبالشان ب شتریب دیفراموش نکن د،یبرندتان دار یداریپا یحالت را برا نیتر مالینیآنجا شما م

 .دیحفظ کن زیبرندتان را در آنجا ن یداریپس پا کنند، یصفحات وب استفاده م دنید

 !دیاستخدام کن د،یکه شک دار یزمان -6

از  . اگردیمثال فکر کن کیسوال به عنوان  نیشرکت شما ارزشمند است؟ به ا یخوب چقدر برا یلوگو کی

 یحتما با انتخاب د،یآنها شک کرد یو به خوب دیندار نانیاطم د،یکرده ا یبرندتان طراح یکه برا یعناصر

 .دیاستخدام کن دیجد ستیبرند استراتژ کی ای کیطراح گراف کیهوشمندانه 

 کی. دیشک نگذار یو در ان جا دیریبگ یجد اریبرندتان را بس یثبات است. پس طراح ازمندین یساز برند

 تواند در خاطر افراد بماند. یکه ثبات داشته باشد م یبرند زمان

 یعاشور یو مترجم: محمد عل سندهینو
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 یدر برندساز یاستفاده از حس نوستالژ

آل و محبوب آن زمان  دهیبه بازگشت به گذشته و خاطرات ا اقیبه عنوان حس اشت یامروزه حس نوستالژ

شدن احساسات مخاطب شود و  ختهیتواند سبب برانگ یم یدر طراح یحس قو نیشود. استفاده از ا یمعنا م

 تهخیشما را به عنوان طراح برانگ تیتواند خلاق یم یطرح کند. حس نوستالژ ریدرگ یآن ها را از لحاظ روان

به اطلاعات  یحس تعلق، معنا داشتن و آرامش را القا کرده، امکان دسترس  یات نوستالژکند چرا که خاطر

را با مخاطبانتان به  یکند تا احساسات یبه شما کمک م نیرا داده و همچن دهیخلق ا یدر ذهن  برا یشتریب

مقاله   نیشد. در ا ماندگار خواهد قایو در ذهن آن ها عم ردطرح خواهد ک ریکه آن ها را درگ دیاشتراک بگذار

به  یطراح وهیش نیو استفاده از ا یطراح یگرفتن برا دهیبه منظور ا یاستخراج خاطرات نوستالژ یبه راه ها

 ماندگار در ذهن مخاطب پرداخته خواهد شد. یمنظور ساخت برند

 در طرح یاستفاده از نوستالژ یخوب برا لیداشتن دل -0

 یراب یقو یهدف شما و مربوط به کسب و کارتان بوده و فاکتور ها نیطرح شما متناسب با مخاطب دهیا دیبا

 دیاحساسات مخاطبانتان داشته باشد. لازم به ذکر است که توجه داشته باش یریپرداختن به آنها به منظور درگ

 مثبت باشد. یهاجنبه  یکند دارا یم یکه برند شما در ذهن مخاطب بازساز یتا خاطرات

  یخاطرات دوران کودک یبازساز -7

 نیتر یاز قو یکی  یدوران کودک یمحبوب داستان ها یها تیشخص یدوران کودک یها یاز باز استفاده

 تواند طرح شما را محبوب سازد. یاست که م کیاحساسات خوب و شاد نوستالژ ختنیعوامل برانگ

 ژهیو لاتیجشن گرفتن تعط -3

 داریدر ذهن مخاطب پد ینیریمردم همواره حس ش یعموم میخاص در تقو یو روزها لاتیکردن به تعط فکر

 میخاص موجود در فرهنگ مخاطبانتان با آنها سه امیا یتواند در احساس شاد یطرح شما م نیکند بنابرا یم

 شود.
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  یخیتار یاستفاده از عکس ها  -4

اصالت محصول شما است در  رندهیو در برگ شیکه مربوط به سال ها پ یدیو سف اهیس یاز عکس ها استفاده

رند در ماندگار شدن ب یخوب اریبس ریبرند شما در کنارش قرار گرفته است تاث یشده  یکه لوگو طراح یحال

 محصول است یبند بستهکه مربوط به پوشش  ریز ریشما در ذهن مخاطب خواهد گذاشت. به طور مثال تصو

 باشد. یگواه آنچه گفته شد م یبه خوب

 ایسپ یو رنگ ها جینتیاستفاده از فونت و -5

 یراحط یکه در کارها جینتیو فونت و دیآ یبه شمار م یقرمز قهوه ا یکه به نوع ایاز مجموع رنگ سپ استفاده

 ادیار به آث ادیبه نظر برسد و مخاطب را به  کیشود تا طرح کلاس یشدند سبب م یاستفاده م اریگذشته بس

 گذشته اندازد. یماندن

 بودن محصول را نشان دهد یکه محل یرینشان دادن تصو -6

و با ارزش بودن  لیاص لیمدرن همچنان به دل یکه امروزه با وجود داشتن زندگ یاز محصولات محل تیحما

کند.  یرا القا م یخوب آن ها احساس بهرار گرفته است و انسان ها ق ،محصولات مورد توجه روز افزون نیا

 دیمف اریهدف بس نیا یمربوط به نوع کالا برا یساده  ریو تصو ادیز دیاستفاده از پالت رنگ روشن، فونت سف

 واقع خواهد شد.

 کیکلاس ی وهیبه ش کیافزودن حس رومانت -2

 رییگذشته استفاده کرده، آن ها را تغ کیرومانت دیو سف اهیس یاز طرح ها و عکس ها دیتوان یکار م نیا یبرا

به مخاطب القا کرده و او را به  ییبایشود تا طرح شما حس ز یباعث م وهیش نیا دیکن یزیداده و رنگ آم

 جذب کند. یخوب

 یکندیو مترجم : پگاه تا سندهینو
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 د؟یو نوشتن برندبوک )کتابچه برند( دار یبه طراح ازین یبرندساز یچرا برا

ر شروع د یاما برا د،یکن تیبرند خودتان را تقو ایو  د،یرا به وجود آور یدیبرند جد دیشما هم قصد دار دیشا

تابچه حتما کلمه برند بوک )ک د،یهست یاگر به دنبال کار اصول د؛یانجام ده یکار را اصول نیکه ا دیفکر آن هست

 یاضاف یا نهیصرف هز ایتواند به برند شما کمک کند و  یبرند بوک م کی ای. اما آدیا دهیبرند( را بار ها د

خواهد  دیشما مف یکار برا نیکه ا دینداشته باش نانیموضوع شما را به فکر وادار کرده باشد و اطم نیاست؟ ا

 تیوتق ایساخت و  یو داشتن برند بوک را برا یبه طراح ازیکه ن یمقاله قصد دارم علل نی. در اریخ ایبود و 

 .دیکن برندتان یبرا یریگ میتصم زودتر اقدام به دیبتوان زیکنم و شما ن انیسازد را ب یم یاتیبرند ح کی

 برند بوک )کتابچه برند( مهم است؟ چرا

ند درباره بر نیا ست؟یک ایو  ستیبرند چ نیباشد. ا یآن برند م تیبرند شخص کی یبخش ها نیاز اول یکی

 تواند برند متولد یو شکل گرفت، آن موقع م افتیشد، گسترش  یطراح تیشخص نیکه ا یچه است؟ زمان

ات بدون اتفاق نیاست ا سلمکند و رشد کند. م زیباشد، بتواند خود را متما یادسپاریقابل  دیشود. برند با یم

برند بوک  کیکه ممکن است اگر شما  یاز اتفاقات یستیراستا، ل نیباشند. در هم ینم ریامکان پذ ،یزیبرنامه ر

 شما آورده ام: یرا برا افتدیب دینداشته باش

 : افتدیممکن است ب دیکه شما اگر برند بوک نداشته باش یاز اتفاقات یبرخ

 نامناسب و اشتباه از لوگو و المان ها استفاده 

 یاشتباه در طراح یو المان ها یپوگرافیرنگ، تا بیاز کد و ترک استفاده  

 مخاطب یبرند برا یکپارچیدست رفتن  از  

 ا به فهماندن برند شم یبرا د،یده رییخودتان را تغ غاتیطراح و مسئول تبل ست،یکه گراف یصورت در

 . شود یسخت م اریبس دیشرکت جد ایکارمند و 

 تواند دنبال کند یرا نم یمشخص ریشما مس یو طراح غاتیتبل  
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 طرح ها را  یبود تمام دیداشته باشد، مجبور خواه یبا برند شما همخوان دیآنکه طرح جد یبرا همواره

 دیمصرف کن یادیقرار داده و زمان ز ینیمورد باز ب

 شما مشخص نخواهد بود یبرا یبرند، قبل از طراح ظاهر 

 دیخود بگذران یو طراح یغیموارد تبل یرا به بازنگر یاز زمان کار یبود بخش دیمجبور خواه همواره 

 و ... 

 اینفوگرافیک مشکلات نداشتن برندبوک
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خود بارها تجربه کرده اند. اما چرا راه چاره برند  یکار ریاز شرکت ها و برند ها در مس یاریاتفاقات را بس نیا

 باشد هنوز روشن نشده است. یبوک م

و  یزیبرند بوک به برنامه ر یو کوچک یکوچک باشد. بزرگ اریبس ایبزرگ و  اریتواند بس یبرند بوک م کی

ون به گو، لحن و متاستفاده از لو طیمانند: لوگو و شرا یبرند بوک شما مسائل کیدارد. در  یاهداف شما بستگ

 طیشرا ر،یصاوت کتوگرام،یست پ کون،یآ یست ها نش،ینوع چ ،یو فونت ها، تم رنگ یپوگرافیکار گرفته شده، تا

و مشخص  فیطراح شما تعر یبرا یو ... را به روشن یاجتماع یشبکه ها ت،یسا یطراح ،یاوراق ادار یطراح

 کند، اگر او شناخت یبدل م ریشما را به تصو یها دهیاست که ا یطراح کس د،یریدر نظر بگ دیکند. با یم

 کیشما آماده کند. برند بوک مانند  یتواند برا یاز برند را نم درست یریاز برند نداشته باشد، تصو یدرست

ا کند تا برند شما ر ییراهنما یشما را به درست غاتیتبل نیتواند طراحان و  متخصص یاست که م ییراهنما

بود، همواره در کنار طراحان  دیدفترچه راهنما، شما مجبور خواه نیبسازند. بدون ا دیاهخو یآنگونه که م

 .دیرا از دست بده یادیو زمان ز دیاشب

ند در ارائه توا یباشد، م دهیسنج شتریجوانب را ب یبرند بوک )کتابچه برند( کاملتر باشد و تمام نیچقدر ا هر

شود. طراحان شما در طول  یاریبس ییصرف جو ،یموفق تر بوده و از لحاظ زمان اریدرست از برند بس ریتصو

و رشد برند شما را دچار اختلال کند و  یروند معرف دیموضوع نبا نیکنند و ا رییکار همواره ممکن است تغ

 شده است.   یراه، برند دچار سردرگم انیدر م ییمخاطبان برند احساس کنند جا

دمات خ ی)شرکت ها دیاستفاده کن نیاز متخصص دیدار ازین د،یکن تیبرند خود را تقو دیخواه یکه م یزمان

اما احتمال  .دیکن یبرند و خدمات و محصولات آنرا معرف امیپ ر،یتصو دیطراحان، عکاسان و ...( تا بتوان غات،یتبل

 کیجلسه مشاوره و ارائه  کیکرد. با داشتن  ندنخواه دایاز برند شما شناخت پ یافراد به خوب نیا ادیز اریبس

برند  ریتصو ،دیداشته باش نانیو اطم دیافراد بشناسان نیبرند خودتان را به ا دیتوان یافراد، م نیبرند بوک به ا

 خواهد شد. یطراح یشما به درست
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 م؟یکن یبرند بوک )کتابچه برند( طراح دیبا یزمان چه

 کیطراح گراف کیتوسط  دیکن یلوگو را طراح دیخواه یکه م یآل برند بوک بهتر است در زمان دهیطور ا به

 ریمس کیدر  زیهمه چ دیشو یشما مطمئن م وهیش نیشود. به ا یطراح یغاتیتبل یها و آژانس ها میت ایو 

 یمیت ایو  ستیطراح گراف کی دیتوان یشد، هنوز م یشما طراح یلوگو نکهیپس از ا یقرار خواهند گرفت. حت

رند بوک . بسدیشده است، بنو یکه طراح ییکه برند بوک شما را با توجه به لوگو دیریو آژانس را به خدمت بگ

اده د حیفهم برند شما است را در خود توض یکه برا ییمتحوا یباشد که بتواند، تمام  PDFمتن  کی دیشما با

ود را خ یانسجام و برند ساز د،یآماده کن رتریکتابچه برند خود را د رتر بهتر. هر چقد عیباشد. پس هر چه سر

 .دیپس زمان را از دست نده دیانداز یم ریبه تاخ

 یعاشور ی: محمد علسندهینو
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 یانتخاب رنگ در برندساز یراهنما

کند هدف شما چه فروش محصول باشد چه ارائه  ینم یگذار خواهند بود. فرق ریرنگ ها در روند فروش تاث

که  یبه کار برده شده در برند شما در حس یرنگ ها حیصح بیخاص، ترک یمکان یبرا غیو چه تبل یخدمات

 که در یقاتیکند، موثر خواهد بود. بر اساس تحق یم افتیآن در یگذار ریمخاطب از برند شما و قدرت تاث

گردند.  یو نوشته ها در مغز انسان ثبت م ریاز تصاو شیصورت گرفت، رنگ ها پ نهیزم نیدر ا لندیدانشگاه مر

 دهند.  شیدرصد افزا 1۸ثابت شده است که رنگ ها قادر هستند شناخته شدن برند ها را تا  گرید یقیدر تحق

 کی ایو  یمشتر یشخص حاتیبرند بر اساس ترج کی یوجود دارد که اغلب مجموعه رنگ ها یلیچه دل اما

 نکهیشود؟ و در آخر ا یب مدرست و مناسب محسو یشود؟ چه مجموعه رنگ کتهیبرند به طراح د رانیمد

 نشان یبرندساز یاشکل ممکن در پروژه ه نیچگونه طراحان قادر خواهند بود تا قدرت رنگ ها را به موثر تر

 پرداخت. میسوالات خواه نیمقاله به پاسخ ا نیدهند؟ در ا

 یرنگ ها در برندساز یتئور

با  دیاداشته باشند ب یهارمون گریکدیکه با  میانتخاب کن یرنگ برند خود را به گونه ا یمجموعه  نکهیا یبرا

 یکیاز قسمت و دیتوان یمنظور م نیا یبرا دیداشته باش ییرنگ ها و چرخه رنگ ها آشنا یتئور یا هیاصول پا

 .دیبه عمل آور دیبازد تیمربوط به رنگ سا

 یرنگ ها در برندساز یتئور

رنگ ها در  یسنت یتئور ایکند؟ و آ یم دایارتباط پ یبه چه معناست؟ چگونه به کار طراح نیدر عمل ا اما

 د؟یآ یبه کمک طراحان م یبرندساز

 کی یپالت رنگ برا نییتع یریگ میتصم یبرا یشروع خوب یتواند کمک کند تا نقطه  یرنگ ها م یتئور

است  ازیوجود دارد که ن نهیزم نیدر ا زین یگریموثر د یالبته فاکتور ها م؛یکن دایپ دیجد یبرندساز یپروژه 

 . مییبه آنها توجه نما
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 یریگ میتصم یتا به دنبال مراجع مختلف برا میهست نیا ازمندیپروژه ما ن کی هیاول یهر حال در قدم ها به

 رنگ مخصوص به برند خود میکه ما قادر باش دینما یسخت م اریروزها، بس نیا ی. در بازار اشباع شده میبگرد

خود  یها یریگ میمختلف در تصم مراجعتا از نقاط ضعف و قوت  میینما یکوشش م نیبنابرا م،یرا داشته باش

امر  نی. امیینما جادیکننده و خلاق که در ذهن همگان ماندگار شود ا ریغافلگ یبرند میتا بتوان میریکمک بگ

ثار آ یمختلف و بررس یعکس گرفتن از سوژه و مرور کتاب ها ،یو کار با مواد واقع یصرف زمان و انرژ ازمندین

نند. استفاده ک نهیزم نیدر ا دیمف یتواند از ابزار ها یکار م نیانجام ا یبرا راحانط نیباشد. همچن یم نیریسا

که قادر است  Pantone’s Studio appو  Adobe colour scheme generator, Kulerابزار:  رینظ

را  ماتواند ش یکه م Colorableبه نام  گرید دیابزار مف کیکند؛ و  لیموعه از سوژه ها تبدتا عکس را به مج

 Web Content Accessibilityکه  یشما مطابق با دستور العمل یانتخاب یمطمئن سازد تا رنگ ها

Guidelines ای ( همانWCAGارائه م )دهد، سازگار باشد. ی 

 یتمام یبرا یفرمول عموم کی نیشود، اما ا یقلمداد م یو ضرور دیمف اریرنگ ها بس یتئور نکهیوجود ا با

 باشد. یخود م یبرا یفرمول خاص ازمندیو هر برند ن ستیبرند ها ن

 یطراح ندیمربوط به رنگ در فرآ یها دهیا

 بیبه کار گرفته شود، چرا که در ترک یکسانیبهتر است تا با شدت  یعناصر به کار برده شده در طراح یتمام

تباط ار ز،یدرست از تما یبه سطح دنیدهند که با رس یواحد را شکل م یکیطرح گراف کیآنها  یتمام ،یینها

 باشند.  یم دیجد یبرند یچهره  انگریو اصالت، نما

 یمربوط به آن برند محدود نم یبرند تنها به انتخاب مجموعه رنگ ها کیتوسعه  ندیرنگ ها در فرآ نقش

ز آن ا کیاستفاده از هر  لیاستفاده از آنها و دل یچگونگ یاستفاده از آنها، نحوه  یشود، بلکه به نسبت ها

 باشد.  یم تیاهم یرنگ ها دارا
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ه برند است ک نیا رینظ یدیبرند مورد نظر مستلزم پاسخ به سوالات کل یپالت رنگ مناسب برا کی انتخاب

قصد دارد تا با مخاطبان  یریهدف چگونه و در چه مس نیهدف استوار بماند؟ و ا نیکدام یدارد تا برا شما قصد

 خود ارتباط برقرار کند؟

 رنگ ها یروانشناس

 ینشناسروا م،یرا داشته باش یاست تا به آن توجه کاف یرنگ ها الزام یکه در کنار توجه به تئور یاز موارد یکی

 یامر به اندازه ا نیباشد. ا یگذارد، م یکه هر رنگ به خصوص بر ذهن و احساس مخاطب م یریرنگ ها و تاث

 . ردیطراحان قرار گ رمد نظ دیرنگ ها با یفراتر از توجه به چرخه  یدارد که حت تیاهم

از کتاب  یتوان قسمت یموضوع م نیروشن شدن ا یدارد. برا یا ژهیو یرنگ ها هر رنگ معنا یروانشناس در

د، شو یم یاست و مربوط به نقش رنگ ها در برندساز دهیترجمه گرد نیکه توسط گروه آگر ستیلوگو چ

 :میاشاره کن

 قرمز

 یکند. در طراح جادیگرفته تا شور و عشق را ا یزیاز جنگ و خونر یدیکه قادر است احساسات شد یتند رنگ

بالا بردن فشار خون  لیرنگ قرمز به دل نیشود، همچن یجلب توجه مردم استفاده م یرنگ برا نیلوگو از ا

 خود القا کند. یها نندهیرا به ب یتواند حس گرسنگ یم

 یآب

کند. اکثر مردم  یرا در ذهن ما تداع تیو امن تیاز قدرت موفق یریتواند تصاو یاست که م یآرام بخش رنگ

رنگ  نیکرده اند. ا دایعلاقه پ یرنگ آب یها فیاز ط یکیخود به  یبار در طول زندگ کیمعتقدند که حداقل 

 ایو  یلوگو دولت ۰۸۸از  شیتوان ب یشود و م یلوگو محسوب م یرنگ ها در طراح نیاز محبوب تر یکی

 رنگ بهره برده اند نام برد.  نیموفق که از ا یپزشک
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 سبز

وجود  نیبا ا د،یآ یدهنده به شمار م نیآرام بخش و تسک یباشد، رنگ یو نو شدن م یاز زندگ یسبز نشان رنگ

 یم دهید ییها یرنگ در لوگو کمپان نی. معمولا ادیبه حساب آ زین یتجربگ یاز حسادت و ب یتواند نشان یم

 نشان دهند. ستیز طیشود که قصد دارند خود را دوستار مح

 رنگ ها کیسمبول نقش

 کیسمبول یباشد. رنگ ها یبودن رنگ ها م کینقش سمبول د،یآ یم انیرابطه به م نیکه در ا یگرید بحث

مبل س ینیخاص، به طور مثال رنگ قرمز در  فرهنگ چ یکند با استفاده از هر رنگ در فرهنگ یم دایارتباط پ

در فرهنگ  د،یآ یم راز مرگ به شما ینماد دیفرهنگ رنگ سف نیکه در هم یبوده، در حال یخوش شانس

ند و دان یخود م امبریاز پ یرنگ را نماد نیگردد چرا که مسمانان ا یممورد استفاده  اریرنگ سبز بس یاسلام

 کنند.  یرنگ در جلب اعتماد مخاطبان مسلمان خود موفق تر عمل م نیاستفاده از ا نیبنابرا

وع موض نیهدف خود و علم بر ا یگذارد و با توجه به جامعه  یم ریرنگ ها بر ناخودآگاه مخاطبان تاث ن،یبنابرا

ط برند شما مربو تیبه هدف فعال زانیواکنش چه م نیکند و ا یم افتیاز مخاطبان در یکه هر رنگ چه واکنش

 .دییپالت مناسب برند خود را انتخاب نما دیتوان یشود م یم

 رنگ ها  یاثر گذار ستمیس هینظر

رنگ ها و رفتار انسان وجود دارد را  یالگو ها انیکه م یروانشناس رنگ ها، ارتباط ت،یآنجلا را 1۸ یدهه  در

 یاضیکرد و به روابط ر یتوان در چهار گروه طبقه بند یکه رنگ ها را م دیرس جهینت نیکرد و به ا ییشناسا

. دیرنگ ها را به اثبات رسان یهارمون و افتیبه کار گرفته شده در هر گروه دست  یو تن ها هیدر خصوص سا

 پیچهار گروه رنگ را بر اساس چهار نوع ت نیخود ا یرنگ ها یاثر گذار مستیس ی هینظر یدر توسعه  تیرا

 مجزا کرد.  گریکدیمتفاوت از  یتیشخص

 یکندیو مترجم: پگاه تا سندهیون
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 کند فیتواند برند شما را توص یکه م یپیپنج روش تا

. ردیکل بگبرند ش کی تیتواند کمک کند تا هو یم یپوگرافیچگونه تا میتا کشف کن میمقاله قصد دار نیدر ا

 امر به نیکه ا یباشد و زمان یلوگو م یطراح ندیفرآ یاتیح یاز بخش ها یکیانتخاب طرح حروف مناسب 

 یشتریب تینقش از اهم نیاشود،  یبرند خاص به کار گرفته م کی یمنحصر به فرد برا یتیهو فیمنظور تعر

 شود.  یبرخوردار م

هر  یمخصوص را به ساده گ یها ازیدارند تا طرح حروف مناسب به ن لیکه تما یکوچک تر یبرند ها یبرا

 یزمان و بودجه ا زانیآن ها، با توجه به م یراه حل برا نیبتوان گفت تا آخر دیشا ند،یانتخاب نما شتریچه ب

، به شما مقاله نیاست. مطالعه ا اسبمن یسفارش یکار صرف کنند، استفاده از فونت ها نیا یتوانند برا یکه م

برند کمک  کی شرفتیتواند به پ یم یسفارش یفونت ها نیچگونه استفاده از ا د،یتا کشف کن دینما یکمک م

 .دینما

 انواع رسانه یحروف قابل حرکت برا -0
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شود، چرا که  یمحسوب م یطراحان حروف سفارش یبرا یا ژهیچالش و شیصفحات نما یبر رو یبرندساز

 یمختلف و به منظور کاربرد ها یها وهیرا داشته باشد تا به ش نیا تیقابل دیحروف با نیا یحرکت کیگراف

 باشد. شینماقابل  یادار یست ها ایو  یغاتیتبل یها لبوردیب یهمچون قرار گرفتن بر رو یمختلف

شان ن یبرا نهیزم نیمناسب در ا یباشد، مثال یم Channel 4به  افتهیکه به طرح حروف اختصاص  ریز مثال

. طرح حروف به کار برده دیآ یبرند به شمار م کیبه  یبخش تیبه منظور هو ازیمورد ن یریپذ قیدادن تطب

 یمناسب و واضح برا یربا نسخه نوشتا Chadwick  یکاربرد یطرح نوشتار قیمثال از تلف نیشده در ا

 حاصل شده است. Horseferry ش،یصفحه نما

Horseferry ه به همراه داشت یمعمول و قابل توجه ریغ جیکند که نتا یبرند وارد م نیرا به لوگو ا یعناصر

با دنبال کردن  Chadwickسازد. در ادامه   یبزرگ را ممکن م یلوگو در اندازه ها نیکه تنها استفاده از ا

ات گردد و اطلاع شیصفحات نما یبر رو دهکرده تا قابل استفا لیخوانا تر تبد یهمان اصول، طرح را به گونه ا

 شود. دهید صیبه طور قابل تشخ شیصفحه نما یبر رو

 یبسته بند یبرجسته مناسب برا یپوگرافیتا -7
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 یدارند تا خود را بر رو لیبه کار برده شوند که تما ییبرند ها یحروف برا یکه قرار است تا طرح ها یزمان

 رود. یحروف به شمار م نیا یدر طراح یمناسب یژگیو یبرجستگ ند،ینما یخود معرف یها یبسته بند

 ها یخورده فروش یبرا ریانعطاف پذ یها یپوگرافیتا -3

 ییها است، جا یآن ها در خرده فروش یریبه کارگ ،یسفارش یجذاب طرح حروف ها یاز کاربرد ها گرید یکی

برند  کیه مربوط ب یها یبسته بند ایو  ژهیگرفته تا تابلو فروش و یابیریاز علائم مس یکاربرد یکه برنامه ها

 خاص وجود دارند. 

کرده است.  یطراح Lush یشیلوازم آرا کیبرند بوت یرا برا یخاص اریدالتون مگ طرح حروف بس ریمثال ز در

شده  یبخشد، طراح یو معاصر م یعیطب یکه به حروف حالت chalkboard زیطرح حروف به سبک متما نیا

بزرگ تر  یها وشگاهبرندش کمک کرد، اما فر یو نماد هنر کیبه توسعه بوت Lushاست. گر چه طرح حروف 

منظور استفاده از  طرح  نیباشند. به ا یبودن م یو کاربرد یبخش تیهو یها یژگیبهتر با و یخط ازمندین

همچون فروش  یمختلف با مشتر یارتباط یکه همزمان در راه ها Fontsmithهمچون  یحروف سفارش

 یسر در فروشگاه موفق عمل م ایو  هنمارا ،یغاتیتبل یتابلو ها ایمحصول و  یمارک رو ،یبند بسته ن،یآنلا

 محسوب گردد. یمناسب اریتواند انتخاب بس یکند، م

 لیموبا یها یگوش یمناسب برا ریپذ اسیمق یپوگرافیتا -4

به طرح حروف  ازیباشد، ن یبرند مطرح م کی غاتیتبل یتلفن همراه برا یها یکه استفاده از گوش یزمان

 یشود. طراح یکوچک به شدت احساس م یبا اندازه ها شینما یصفحه ها یو خوانا مناسب برا یکاربرد

 .ستیممکن ن ریغ یدشوار به نظر رسد، اما امر یکم دیها شا یژگیو نیحروف با ا

 یبوده است که پروژه ا اینوک یبرند جهان یبرا یحروف سفارش یمهم دالتون مگ، طراح یاز پروژه ها یکی

 یطرح به نوع نی: ادیگو یپروژه م نیشود. برونو مگ در خصوص ا یچند زبانه و چند پلت فرمه محسوب م

رم اجرا در پلت ف یبرا سبساده، خالص و منا ز،یکه تم دیآ یفنلاند به حساب م یطراح یها شهیبازگشت به ر

بوده  یبرند شخص کیوجود دارد تا فونت  یضرورت ایشود که آ یبحث مطرح م نیجا ا نیباشد. در ا یم یاصل
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است که فونت به کار رفته  نی( ضرورت در ای)رابط کاربر UI یاست که در طراح یدر حال نیا ر؟یخ ایباشد و 

 باشد.  ندآن بر یکار یو مناسب با فضا یخوانا، کاربرد

 

برند شناخته  کیکه  Movistarبرند  یراب semi-slab serifطرح حروف  نیا Fontsmithمثال بالا  در

 تیکرده است. نکته حائز اهم یباشد، طراح یم نیلات یکایو آمر ایهمراه در اسپان یشده اپراتور تلفن ها

و  تمینبوده تا ر ستادهیاز حد ا شیاست که حروف ب نیبرند خاص ا نیا یطرح حروف برا نیاستفاده از ا

 داشته باشند.  یعیتسلسل طب

 سرمقاله ها یمناسب برا  Apt یپوگرافیتا -5

 نهیزم نیباشد، چرا که در ا یاستفاده از آن در روزنامه ها و مجلات م یپوگرافیجذاب تا یاز کاربردها رید یکی

 . ردیگوناگون به کار گ یها لیرا دارد تا حروف را در اندازه ها، وزن ها و استا نیا تیقابل یپوگرافیتا

باشد.  یم نیگارد یشناخته شده  یروزنامه  یطرح حروف چند وزن نهیزم نیمثال ها در ا نیاز بهتر یکی

 نیعناو یبرا یشود،  طرح مصر یم لیبزرگ است که از چند خانواده وابسته کوچکتر تشک یخانواده  کی

با طرح  یانیپا نسرفصل ها و سپس مت یمختلف برا یبا پهناها Sansچهار نوع  ،یسپس متن با طرح مصر
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 نیبه صفحات ا یشتریب تیحروف جذاب نیتنوع ا نیبه کار گرفته شده است، بنابرا Agate Sansحروف 

 بخشد. یروزنامه مشهور م

از طرح حروف  یمربوط به آن است و در آن طراح به طور خلاقانه ا ریز ریاست که تصو یمجله ا گرید یمثال

Condé Nast’s Wired  استفاده کرده و سپس با استفاده از فونتForza یکه نوع sans serif  انطباق

ق شده موف تیو در نها دهیگرد شده است خود را به چالش کش لیشکل مستط هیو بر پا دیآ یبه شمار م ریپذ

 را خلق کند. یجذاب یتجار یطرح حروف نیاست تا همانند روزنامه گارد

 

 یدکنیو مترجم: پگاه تا سندهینو
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 سازد! یلوگو که برند شما را قدرتمند م یسه نکته مهم درباره 

 یمجموعه دارد و آن را معرف کیبه  یبخش تیبر هو یادیز ریاست. لوگو تاث ژهیتخصص و کیلوگو  یطراح

 یساخت لوگو و شاخصه ها یو مهارت خود، با حفظ نکات اساس تیبا خلاق دیطراح موفق با کیکند.   یم

ساند ک نگاه مفهوم را  بریارتباط برقرار کند، در  یبا مشتر یرا خلق کند که بتواند به خوب یطرح یبرندساز

 و در ذهنش ماندگار شود.

تن داش نیکرد که درع دیخواه دایلوگو خود پ یطراح یبرا یناب یها دهیمقاله شما با خواندن مطالب، ا نیدر ا

 خواهد رساند. نندهیبه ب یمفهوم مورد نظر را به خوب ،یبصر ییبایو ز تیخلاق

 مدرن: یحروف گذار -0

ساخت لوگو هستند،  یبرا یرسند راه آسان یاست که به نظر م یدر حال نی! اندیآ یجذاب به شمار م اریبس

 .ندیآ یدشوار به شمار م یها کیاز تکن یکیکه  یدر صورت

 :میشما آورده ا یرا به طور خلاصه برا قیطر نیما مراحل ساخت لوگو از ا نجایا در

 که طرح حروف با کلمه مورد نظرمان  میشو یو مطمئن م میکن یم دایطرح حروف مناسب را پ ابتدا

 دارد .  یهمخوان

 نیتا بهتر میکن یمختلف کلمات را اجرا م یها بیدادن و ... ترک بیش ،ییپرکردن حروف، جا به جا با 

 .میرا انتخاب کن

 میکن یم میکلمات را تنظ نیب ی فاصله. 

 میکن یمناسب را انتخاب م رنگ. 

 میکن یرا با عکس ادغام م نوشته. 

 .دیاینوظهور و جذاب به نظر ب میکه انتخاب کرد یکه طرح حروف میمطمئن شو دیبا 
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 است که تا مدت ها کارآمد هستند، به عنوان مثال لوگو نیوجود دارد ا پیلوگوتا یکه درباره  یجالب ی نکته

 .دینما یشود و در ذهن تازه م یکوکاکولا هنوز هم استفاده م

 هوشمندانه: یمنف یفضا -7 

 یمتبادر م نندهیطراح و خلاق بودن طرح را به سرعت به ذهن ب یهوش بالا یمنف یخوب از فضا ی استفاده

 دارد. ازین یو رساندن مفهوم به درست تیبه تفکر، داشتن خلاق یژگیو نیلوگو با ا کیکند. ساخت 

 :میشما کمک کننده باشد را آورده ا یکه برا یموارد نجایا در

 ند.هدف مناسب هست نیا یمعمولا برا دیسف اهیس ی. لوگو هادیکنتراست استفاده کن نیشتریب از 

 محصولاتان را به وضوح نشان دهد. ایتا طرح شما کلمات و  دیکن دقت 

 توان موثر واقع شود. یسخت باشد اما م یکم دیو حروف شا ریتصو ادغام 

 شما  یدر طراح زیاطراف ن دیسف یبلکه از فضا یمنف ینه فقط فضا د،یاستفاده کن یادیز یفضا از

 گذار است. ریتاث

 ندیقادر باشد عنصر پنهان شده را بب نندهیکه ب دیرا بساز یطرح. 

 دیاستفاده کن زیمرتب و تم یبرش دادن ها از. 

 در طرح مهم است. ظرافت 

 دیبودن طرح را حفظ کن مالینیاست م بهتر . 

 :یاشکال هندس -3

تروک اس یو پهنا زیدهند. خطوط ت یاریبس یشما معنا  یپروژه   یتوانند به لوگو یمناسب م یهندس اشکال

 آنکه با پروژه از قبل آشنا باشند.  یب یرا منتقل کنند حت یاریبس یمعان نندهیتوانند به ب یها م

مهم از  یشما سه دسته  یبرا نجایمهم است در ا اریبرند شما چه خواهند گفت بس یاشکال در باره  نکهیا

 داده خواهد شد.  حیبه اختصار توض یاشکال هندس
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 :لیو مستط مربع

 یه هابا گوش ی. معمولا وقتدارندیکنند، آنها مطمئن و پا یو انطباق را القا م یبرابر یاشکال معنا نیا معمولا

 صلابت هستند. یشوند نشان دهنده  یسخت استفاده م

 :رهیدا

 یمشخص انینقطه شروع و پا رهیشوند، چرا که دا یاستفاده م تینشان دادن تمام یمدور غالبا برا اشکال

 شوند.   یم ریو قدرت هم تعب یاشکال به عشق، انرژ نیرسانند. ا یم زیندارد. آن ها مفهوم حرکت را ن

 :مثلث

 جنب و جوش و استحکام هستند. یاست و نشان دهنده  یرسانند قدرت و انرژ یکه م یمفهوم نیشتریب

مورد نظر  یخلق لوگو یمناسب برا یا دهیواقع شده باشد و ا دیشما مف یکه مطالب برا دوارمیدر آخر ام و

 .دیکرده باش دایخود پ

 یکندی: پگاه تاسندهیو نو مترجم
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 7102( در سال نگی)برند یروند برندساز

به  ان،یمشتر یبر رو قیباشد. تحق یم رییزمان و بدون تغ ی( بنگی)برند یجهات اصول برندساز یاریاز بس

ردن راه ک دایپ انیشما را منتقل کند و و در پا دهیکه بتواند ا ییمحتوا دیقدرتمند، تول یها دهیدست آوردن ا

 . میها را در مقابل مخاطب مورد نظر قرار ده یآنکه طراح یبرا ییها

 خلق محتوا و ،یبزرگ در تکنولوژ  راتییبه شدت سخت شد. تغ نیمخاطب نیکردن ا دایپ 6۸61در سال  اما

کرد را وادار کرد تا با چشمان باز  یم تی( فعالی)برند ساز نگیرا که در کار برند یهر کس یفرهنگ یابزارها

 6۸62که قصد دارند در سال  ییمنظور برند ها نی. به همردیبگ شیرا در پ یدرست یهمواره دقت کند استراتژ

مورد  ۰مقاله  نیاستفاده را ببرند. در ا نیروز بهتر یها یبتوانند از تکنولوژ دیکسب کنند با یشتریب تیموفق

با استفاده از انها  ایو  دیکن تیتقو یلادیم 6۸62آن برند خودتان را در سال  لهیبه وس دیتوان یکه م ییاز جاها

 کرده ام. یرا بررس دیکن یاقدام به برند ساز زرو یها یو با تکنولوژ

 سبوکیبه سمت ف غاتیآورده اند و تبل یرو لیمخاطبان به سمت موبا -0

 یم نیکه مخاطب دیبرو ییو به جا دیخود ارتباط بر قرار کن نیهمواره با مخاطب دیبرند با کیساخت  یبرا

زمان برند ها در  نیبود. در هم لیبه سمت موبا نترنتیآوردن گسترده کاربران ا یسال رو 6۸61روند. سال 

 لیموبا اتغیبلاک کردن تبل یها شنیکیها و اپل یبودند و با تکنولوژ نیآنلا نیجذب مخاطب یحال تلاش برا

جذب  یبه سو یسنت غاتیبرند ها از سمت تبل یاریموضوع منجر شد بس نیکردند. ا یها دست و پنجه نرم م

نا آشنا است، در  یشما کم یدو مورد برا نی. )اگر ااوردندیب یشده رو یبرند ساز یاسپانسر محتوا و محتوا

 داد. میخواه حیشما توض یبرا لمفص یآنها را در مقاله ا ندهیچند روز آ

باشند.  ی( مFacebook) سبوکی( و فGoogleموفق بودند، گوگل ) اریبس لیموبا غاتیکه در تبل یپلتفرم دو

به خود اختصاص  6۸61جهان را در سال  ینترنتیا غاتیدرصد از گسترش تبل 21دو شرکت موفق شدند  نیا

از  به سرعت دیبا اورندیب ستخود را به د گاهیآنکه جا یدهد برند ها برا ینشان م یموضوع به خوب نیدهند. ا

 .ندیبرند خودشان اعمال نما یلازم را بر رو راتییدو پلتفرم استفاده کنند و تغ نیا

http://www.agerin.ir/


 

www.agerin.ir 

 شده در تیم طراحی و تبلیغات آگرینتهیه  –مقالات راهنمای برند سازی مجموعه  29

 ( به وسط صحنه آمده استSnapChatاسنپ چت ) 7

کوچکتر تمام  اریبس یسلطه خود قرار داد، برند ریرا ز 6۸61در  تالیجید غاتیتبل سبوکیکه ف یحال در

ت! تفاو کیاست با  ریتصاو یبه اشتراک گذار یشبکه اجتماع کیتوجهات را به خود جلب کرد. اسنپ چت 

ر ان د یماند! به جا ینم یباق نستاگرامیمانند ا شهیهم یبرا دیده یکه شما در اسنپ چت قرار م ییمحتوا

 شود.  یخود م نیطبدر مخا جانیحس سرعت و ه یشود و باعث القا یپاک م یزمان کوتاه

 یآن به کاربر امکان م ادیجذاب و ز یها لتریشناخته شده است. ف شیها لتریاسنپ چپ به خاطر ف نیهمچن

 تیجوانان محبوب انیدر م یبه صورت فوق العاده ا یاجتماع ی. شبکه هارندیاز خود بگ یجذاب یدهد سلفب ها

از کاربران  یبخش بزرگ 6۸62تواند در سال  یباشد. اسنپ چت م یفروش م یبرا یبزرگ اریدارد و بازار بس

 د.به سرعت وارد ش ،یرقابت و برند ساز یبزرگ برا دانیم نیبه ا دیرا به سمت خود بکشد و با نستاگرامیا

 نگیاز برند یچت( بخش مهم یچتباتس )روبات ها 3

باشد.  ی( مChatbotروبات چت ) زین یتکنولوژ نیبود، جذابتر 6۸61و جذاب  دیجد یاسنپ چت کمپان اگر

! چت باتس در یانسان واقع کیزند، مانند  یمتن و صدا حرف م قیهوشمند که با کاربران از طر ینرم افزار

 شد.  یشکل معرف نیبه بهتر سبوکیبا پلتفرم مسنجر ف 6۸61 لیآپر

 ک،یکسب و کارها امکان ساپورت اتومات یبرا سبوکیگفت که مسنجر ف نگونهیتوان ا یصورت خلاصه م به

کرد  ییاز چت بات )روبات چت( خود رونما زین ترییساده کرده است. تو اریو ... را بس ینترنتیفروش ا یراهنما

 .وستیخدمات پ نیارائه دهنده ا یو به جمع شرکت ها

ات روب نیمرد ا ینیب شیپ توان یم یاما به سادگ م،یچت( هست یدوران چت بات ها )روبات ها لیدر اوا اکنون

 قرار خواهند داد.  ریما را تحت تاث نیآنلا یها دیاز خر یبخش بزرگ یبه زود نیآنلا یها
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 داده است! یدیجد یزنده، زندگ دئویبه پخش و سبوکیف -4

 ویرا به وجود آورد، پلتفرم لا ریتصاو ی)ترس از دست دادن( در اشتراک گذار FOMOاسنپ چت حس  اگر

به وجود آورد و برند ها مجبور شدند به سرعت خود را با آن وفق دهند.  دئویو یحس را برا نیا زین سبوکیف

از کنند خود ب نیدر دل مخاطب ییبه سرعت جا یتکنولوژ نیاز ا عیاز برندها توانستند با استفاده سر یاریبس

 یکی 6۸62موضوع در سال  نیشود ا یم ینیب شیکسب و کار خود به دست آورند. پ یبرا یو بازار بزرگ

 برند ها باشد. تیتقو یها برا وهیش نیبهتر

 گردد! یافزوده باز م تیواقع -5

 یم زین افتهیتداخل  تیواقع ایو  یدیبریه تیاست که انرا با نام واقع یا ی( تکنولوژARافزوده ) تیواقع

اره دارد اش یتکنولوژ نیتفاوت نخواهد کرد، ا دیبگذار دیبخواه یتکنولوژ نیا یکه بر رو یشاسند. اما هر اسم

 یگوش لهیبه وس یواقع یایبا دن یتالیجید یایتعامل اش یبرا ،یو جهان مصنوع یکیزیکردن جهان ف یکیبه 

 هوشمند. یها

 نیرخ داد. ا یمهم اریپوکمون گو اتفاق بس یبه باز ی. اما با نگاهستین یدیجد زی( چARافزوده ) تیواقع

از برند  یاریموضوع بس نیمورد استفاده قرار گرفت. پس از ا ادیز اریبار توسط کاربران بس نیاول یبرا یتکنولوژ

به صورت گسترده استفاده کردند و توانستند برندشان را قدرتمند تر از گذشته  یتکنولوژ نیقدرتمند از ا یها

 دانست. یتکنولوژ نیتوان از برندگان استفاده از ا یو ... را م کایا نتندو،یمانند مک دونالد، ن  ییکنند. برندها
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 6۸62( در سال نگی)برند یروند برند ساز کینفوگرافیا

 

 یعاشور یو مترجم: محمد عل سندهینو
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 مربوط به آن یو راز ها یشخص یهنر برندساز

است که افراد و تخصص آنها  نیا یرود و به معنا یبه شمار م دیعبارت نسبتا جد کی یشخص یبرند ساز

 دیبا دیخود را به عنوان برند مطرح کن دیبتوان نکهیا یشوند. برا یعلامت گذار یتجار یهمانند برند ها

ه شما ک دیانتقال ده نیطبرا به مخا امیپ نیو ا دیداشته باش یو قدرتمند یمنحصر به فرد، حرفه ا تیشخص

ا شرکت متقابل د،یداشته باش یشناخته شده ا ی. اگر شما برند شخصدیهست زیمتما نیریخود از سا یدر حرفه 

ا شم یشود چرا که مخاطب شما وقت یاز اثرات مثبت آن بهره مند م زیکسب و کار شما ن یبه طور کل ایو 

 نیریاز محصول  کار سا یارزش بالاتر شیبرا زیکار شما ن لمطمئنا محصو دیمحبوب و قابل اعتماد هست شیبرا

 دیموفق با یبرندساز کیداشتن  یرا که برا یمقاله موارد نیاعتماد خواهد کرد. در ا زیخواهد داشت و به آن ن

 واقع شود. دیشما مف یکه برا رمدوایآورده شده است، ام میبدان

 برند شما فیمشخص کردن اهداف، برنامه و توص -0

فکر  دیمنظور شما با نی. بددیمطابق با آن داشته باش یو برنامه ا ژهیاهداف و دیاز ساختن برند خود با شیپ

 دیآور چه باشد. شما با ادیمردم  یو نام شما برا دیاجتماع چگونه شناخته شو انیدر م دیکه دوست دار دیکن

 نکهی! اد؟یریقرار بگ یگاهیدر چه جا ندهیتا در آ دیو دوست دار دیقرار دار یگاهیکه اکنون در چه جا دینگاه کن

به شما کمک خواهد کرد تا  ستیچ گاهیبه آن جا دنیرس لیگرفت و دل دیکجا قرار خواه ندهیدر آ دیبدان

 .دیرس دیکه چگونه به آن خواه دیریبگ میتصم

 تیکرده و شخص یخود را به مردم معرف دیرا بسازند تا به کمک آن بتوان یشما برنامه ا یبرا دیشما با اهداف

 .دیخود را به آن ها اثبات کن
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 و باور به آن یشناخت برند شخص -7

 یماعاجت یبه خود دارد، صرفا ساخت لوگو و داشتن شبکه ها یا ژهیبه نگاه و احساس و ازیشما ن یشخص برند

 که دیهست یریتصو یبه حفظ ساختار ازیها و در هر زمان شما ن ومیکند و در همه مد ینم تیآن کفا یبرا

ازد و س یشما را م یشخص برنداست که  یاصل ی دهیا  یریگی. تداوم و پدیده ینشان م نیاز خود به مخاطب

 یندگچه ز یو برا دیاعتقاد دار ییزهایبه چه چ د،یکن یم یستادگیا زیچه چ یدهد که برا ینشان م گرانیبه د

 . دیکن یم

 یبرند شخص یساخت و نگهدار -3

 یبصر تیهو کی دیکار ابتدا با نیا یبرا دیخود را شروع کن یاست که ساخت برند شخص نیزمان ا حال

وب  دیشما باشند. شما با هیاهداف اول یمنعکس کننده  دیبا یبصر تیهو نی. ادیمنحصر به فرد خلق کن

. ساخت دیداشته باش یمختلف یاجتماع یبه روز شده و شبکه ها یسر برگ، رزومه  ت،یزیکارت و ت،یسا

 ی هیته نیشما خواهد داشت. همچن یدر برند ساز یمناسب نقش مهم یو انتخاب رنگ ها رگذاریتاث یلوگو

 .دیآ یاز خود از موارد مهم به شمار م یوحرفه ا تیفیبا ک یشخص ریتصو

نام  است که از نیراه ا نیکه ساده و موثرتر دیمناسب هست نیدوم کیانتخاب  ازمندین تیساخت وب سا یبرا

 است. نیراه موثر تر نیهم ا لیمیساخت ا ی. برادیخود استفاده کن یو نام خانوادگ

 شما و نمونه یاجتماع یشما، شبکه ها گرید یها تیسا نکیاطلاعات مربوط به شما، ل دیشما با تیسا وب

 یشناخته شدن برند شخص یبرا یخوب ریتوانند تاث یم یاجتماع یرا در خود داشته باشد. شبکه ها تانیکارها

 دیگذار یبه اشتراک م ایو  دیسینو یرا که م یکه هر مطلب دیرا به خاطر داشته باش نیشما داشته باشند و ا

ه روز باشد دائما ب د،یداشته با یخوب یمحتوا دیتول دیکن یبر ارزش برند شما خواهد گذاشت. سع یاریبس ریتاث

 .دیخود قرار ده نیمخاطب اریو مهارت ها و اطلاعات خود را در اخت
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 قیدر آن است که از طر تشیشما اهم یو ساخت برند شخص یزیر هیبه خاطر داشته باشد که پا نکهیآخر ا در

 اعتماد خواهند تانیبه شما و کارها دیشوند و اگر موفق شو یشناسند، با اهدافتان آشنا م یآن مردم شما را م

 کرد.

 یبرند ساز یرازها کینفوگرافیا

 

 یکندی: پگاه تاسندهینو
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 7102در سال  نگیبرند یده روند اصل

. اکنون دیآن آماده شو یبرا دیبا د،یموفق باش یاز کسب و کارها یکی 6۸62در سال  دیخواه یاگر شما هم م

 نگیبرند تالیجید هیرو 6۸ ری. در زمیکن میشرکت خود را تنظ یتالیجید ی هیاست که رو دهیرس زمان آن فرا

تک موارد را به دقت مطالعه  تککنم،  یم شنهادیآورده شده است. به شما پ 6۸62و کسب و کارها در سال 

ارها در سال کسب و ک نیفق تراز مو یکی دیتا بتوان د،یاستفاده ازآنها اماده شو ایمقابله و  ی. برادیکن لیو تحل

 .دیباش 6۸62

 شما است! ی. ذهن: داده0

 یبه فروشنده ها کمک م د،یآ یبه دست م شرفتهیپ یها لیکه از تحل یشناخت د،یخود را بشناس  یها داده

 کنند. ینیب شیخود را بهتر بفهمند و پ انیکاربران و مشتر تالیجید یکند رفتار ها

 دیده یاست که کجا آن کار را انجام م نیمهم ا ست،ین دیده یکه انجام م ی. مهم کار7

ند تلفن هوشم یها یگوش لهیواژه ها مهم تر است. جستجو به وس دیاز کل ،یمحل تیبر موفع یمبتن یسئو

 کسب و کار شما خواهند داشت. یبر رو یادیز اریبس ریتاث زین

 . محتوا مهم است!3

و با ارزش هستند.  کتای یمحتوا دیتول ازمندیهمواره ن ،ییمحتوا یدر کسب و کارها یابیارشد بازار رانیمد

 .دینبر ادیگاه از  چیجمله مهم را ه نیمحتوا پادشاه است! ا

 !دیدار دیجد یبه قرص آب ازی. ن4

 یقرص آب کی. اما دیکن یدرک م یرا به خوب یقرص آب تیاهم د،یباش دهیرا د کسیماتر لمیشما هم ف اگر

بر طرف کردن اختلاف عمل کرد در تجارت  یبرا یشما نخواهد بود. به راه حل تازه ا یجوابگو شهیرنگ هم
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که  یو معتبر و موارد بطمرت میمفاه نیکسب و کارها در کشمکش هستند تا ب رانی. مددیدار ازین ییمحتوا

 دهد، تفاوت قائل شوند و آن ها را توسعه دهند. یم شنهادیپ یونیفروش اتوماس ستمیس

 دیپس هست د،یکنیم. حرکت 5

وند. ر یم شیبه سمت انقراض پ یلیموبا غاتیها، دسکتاپ ها طبق روند تبل ناسوریمثل انقراض دا درست

 شده اند. لیتبد یتالیجید غاتیتبل یبرا یبه جزء اصل B2B یعضو نو ظهور در تجارت ها کیها از  تیوبسا

 توانند شما را مجهز کنند  یم یاجتماع ی. شبکه ها6

در  ،یمجاز یفضا یاز پلت فرم ها یاری. بسدیزد، فراموش کن یرا که داشتن سند حرف اول را م ییها روز

 یها امیو پ غیتبل نیدادن تفاوت ب صیتمرکز کرده اند که تشخ یغاتیتبل انیکردن حام دیتول یحال حاضر رو

 کند. یممکن م ریرا غ یروسیو

 ! ستندیاصل ن یهمبرگر ی. منو ها2

تلفن  یمتناسب برا یکاربر یتجربه  یبه راه خواهد انداخت. طراح یدر طراح یچالش بزرگ تیوبسا نگیبرند

 .دیانعطاف داشته باش دیمهم است. با اریهوشمند و دسکتاپ بس یها

 !دیدار نکن حهیاحساساتم را جر د؟یروبات هست ای. آ8

 یم ادجیدر کاربر ا یکاربران، حس  بد یبرا حیصح یاجتماع یکسب و کار بدون مهندس ونیاتوماس ستمیس

را از دست داده است.  یدهند و تجربه رابطه انسان یاو پاسخ م یروبات به سوالات تجار یتعداد ایکند که گو

 کند. یموضوع مخاطب مخاطب را از شما دور م نیا
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  د؟یا دهیاخبار را شن ای. آ9

که روزنامه نگاران منتشر  یاخبار انیم یاجتماع یشبکه ها یخوانده ام. راه انداز ترییابتدا آن ها را در تو نه،

وارد م یاریکنند، فاصله را برداشته است و در بس یشبکه ها منتسر م نیکه کاربران ا یکردند و اخبار یم

 است. فتهاخبار روزنامه نگاران را گر یجا نیمخاطب یاخبار کاربران برا

 !ستیراه مطمئن ن نی. ا. به من اعتماد کن01

 تالیجید یشوند و صاحبان کسب و کارها یتر م ادیروز به روز ز یجهان یبریسا یتیامن یکه حمله ها یهنگام

 یو روبات ها، دروازه ها یتجار یها ونیدر کشمکش اند، اتوماس انینگه داشتن اطلاعات مشتر منیا یبرا

 کند. یسخت تر م هاصاحبان کسب و کار یکنند که کار را برا یحمله کنندگان باز م یبرا یدیجد

 یعاشور نبیو مترجم: ز سندهینو

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.agerin.ir/


 

www.agerin.ir 

 شده در تیم طراحی و تبلیغات آگرینتهیه  –مقالات راهنمای برند سازی مجموعه  38

 اکثر صاحبان کسب و کار یبرندساز جیپنج اشتباه را

 تیهو یبرند بوک مشخص که برا کیبر اساس  دیبا غاتیمربوط به تبل یکیگراف یطرح ها یامروزه تمام

 یم قیطر نیشده است، ساخته شود تا موفق عمل کند و موثر واقع شود. چرا که شما به ا هیخاص ته یتجار

ا بالا خود ر یغاتیتبل یمجموعه کارها تیفیخود را با جلب نظر و اعتمادشان حفظ کرده و ک نیمخاطب دیتوان

 یها یطبق آن طراح و همواره بر دیمنحصر به برند خود را داشته باش یکه شما ارتباط بصر ی. زماندینگه دار

و اعتماد او را به خود  دیمخاطب خود ماندگار شو یخواهد شد که در حافظه  نیباعث ا دیببر شیخود را پ

شود.  یتجارت شما محسوب م شرفتیدر پ یگام مهم تمندقدر یبرند بصر کیساخت  ن،ی. بنابرادیجلب کن

 شود که یاشاره م میممکن است دچار آن شو یکه در برندساز یجیمقاله به پنج مورد از اشتباهات را نیدر ا

 باشد.  یکمک کننده م اریتواند به اجتناب کردن از آنها بس یاطلاع داشتن از آنها م

 یدر طراح یثبات یب -0

در انتخاب رنگ و فونت به کار برده شده در  یکه صاحبان کسب و کار پس از گذشت زمان  دقت کاف یزمان

شود تا انتظار مخاطبان  یکنند سبب م یو خارج از مفاد برند بوک خود عمل م رندیگ یکار نم به شانیطراح

 نیببر مخاط ینا مطلوب ریتاث یسهل انگار نیاز استمرار در طرح مخصوص به آن کسب و کار برآورده نشود و ا

 قابل اعتماد جلوه خواهد داد.   ریو غ یضعف در سازمان ده یخواهد گذاشت و برند شما را دارا

 برند ها ریاز سا دیتقل -7

را  یادیز نیداشته و مخاطب ینقص یخود موفق عمل کرده، برند بوک ب یشما در برندساز یرقبا یوقت دیشا

ته . اما به خاطر داشدیده یکرده و برند خود را ترق دیتا از برند بوک آنها تقل دیبه خود جذب کرده، وسوسه شو

د نکرده به شما اعتما نیشده و مخاطب تهشناخ نالیاورج ریشود تا برند شما غ یطرز فکر سبب م نیکه ا دیباش

. به خصوص در دیدچار مشکل شو زین یامکان وجود دارد تا از لحاظ قانون نیا یو جذب برندتان نشوند، حت

اشته د یطرح منحصر به فرد نبوده و یتا لوگو شما تکرار دیرا داشته باش یساخت لوگو توجه کاف ی نهیزم

 باشد.
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 جذب همه   یاز حد برا شیتلاش ب -3

اکثر  هدف نیدر ابتدا بزرگتر دیشدن توسط عموم مردم شا دهیاز دنبال کنندگان  و د یخاص تیجمع نداشتن

ز ا شیهستند که موفق به جذب عموم مردم شدند. اما تلاش ب یکم یکه برند ها یبرند ها باشد، در صورت

ن امر وجود دارد تا بر یخاص مخاطبتان که امکان ا تیشود تا شما از جمع یمورد سبب م نیاندازه در ا

را  هدف خود تیجمع  تیتا رضا دیکن یاست که سع نیراه ا نی. پس بهتردیتعدادشان افزوده شود غافل شو

ا تمرکز تا ب دینگه داشتن همه نوع طرز فکر اجتناب کرده و در عوض تلاش کن یو از راض دیبه حد اعلا جلب کن

 نیآن مخاطب یناب و تلاش در راستا یا دهیا ی رندهیبرگ دربر کار خود و با حفظ برند هوشمندانه و مبتکر 

 .دیکن یرا از خود راض

 نامناسب  ریاستفاده از تصاو -4

نها به آ یریکه چه تصاو دیکن یموضوع تمرکز م نیاشته و بر اهدف خود توجه د نیکه شما به مخاطب یزمان

کار ممکن است سخت جلوه کند چرا که  نینباشد و نظر آنها را جلب کند. ا یا شهیتا کل دیده ینشان م

بزرگ قابل قبول نباشد. به هر حال شما به  یکند ممکن است شرکت ها یکه کودکان را جذب م یریتصاو

 هدفتان باشند. نیکه مناسب مخاطب دیدار ازین ییو رنگ ها یپوگرافیتا ر،یتصاو

 از حد به لوگو شیب یوابستگ -5

 ریصورنگ، فونت و ت ،یغاتینام، لوگو، شعار تبل لیاز قب ییزهایلوگو ارزشمند است. چ کیشما فراتر از  برند

ند قدرتمند بر کینائل شدن به  یبه معنا ییلوگو خوب به تنها کیسازند. داشتن  یشما را م یبرند بصر یساز

تا کارت  یاجتماع یشبکه ها یاز پست ها دیکن یم دیهر آنچه تول دیبرند موفق با کیداشتن  یباشد. برا ینم

 بالا و طبق برنامه برندتان باشد. تیفیک یدارا ایهدا

 تیفقمو یها دیبرند بوک مناسب و استمرار و دقت در عملکرد کل جادیداشتن انتخاب درست در ا نکهیآخر ا در

 هستند. رگذاریبرند قدرتمند و تاث کیدر داشتن 
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 اکثر صاحبان کسب و کار  یبرندساز جیپنج اشتباه را کینفوگرافیا

 

 یکندی: پگاه تامترجم
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